	[image: image1.emf]
	PROCESO GESTIÓN EN CONTRATACIÓN

	
	FORMATO DE AVISO  UNICO DE CONVOCATORIA PÚBLICA
	CÓDIGO
	GEC-FT-24-V1

	ALCALDIA MUNICIPAL DE CHIA
	
	PAGINAS
	Página 10 de 10



AVISO DE CONVOCATORIA

MODALIDAD DE SELECCIÓN: CONCURSO DE MERITO ABIERTO
CONCURSO DE MERITO ABIERTO No.  012  DE 2016
En virtud de lo establecido en el artículo 2.2.1.1.2.1.2 del Decreto Único Reglamentario 1082 de 2015 se elabora el presente aviso de convocatoria:

1. NOMBRE Y DIRECCION DE LA ENTIDAD: 
Alcaldía Municipal de Chía, DIRECCION DE CONTRATACIÓN, Calle 10 No. 11-36 Piso 2° locales 223-224, Centro Comercial La Libertad, horario de atención de 8:00 a.m a 5:00 p.m 

2.  ATENCIÓN A LOS INTERESADOS Y PRESENTACIÓN DE DOCUMENTOS: 
El lugar donde los proponentes presentaran los documentos y se prestará  atención a los interesados en el proceso es en la DIRECCION DE CONTRATACIÓN, ubicada en la Calle 10 No. 11-36 Piso 2° locales 223-224, Centro Comercial La Libertad, horario de atención de 8:00 a.m a  5:00 p.m. Teléfono 8844444 ext. 1703, E-mail:  contratacionchia@gmail.com o  contratacion@chia.gov.
3. OBJETO DEL CONTRATO A CELEBRAR: 
SERVICIOS PROFESIONALES DE CONSULTORIA PARA LA ELABORACION DE ESTUDIOS, DISEÑOS E IMPLEMENTACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA DESARROLLAR LA MARCA TURISTICA Y EL DISEÑO, DIAGRAMACION, E IMPRESIÓN DE MATERIAL DE PROMOCION TURISTICA PARA EL MUNICIPIO DE CHIA

4. ACTIVIDADES A EJECUTAR 
El proponente deberá cumplir durante  la ejecución del contrato las siguientes actividades:

	GRUPO # 1 MARCA CHIA 

	ITEM 
	DESCRIPCION 
	CARACTERISTICAS 
	UNIDAD DE MEDIDA
	CANTIDAD

	1
	ESTUDIOS, ANALISIS, DIAGNOSTICO Y CONCEPTUALIZACION DE LA MARCA CHIA 
	1. Definir las fortalezas de chía para poder generar una oferta competitiva.
	GLOBAL 
	1

	
	
	2. Estudios etnográficos para identificar atributos  geográficos específicos, la situación política y condiciones socioeconómicas.
	GLOBAL 
	1

	
	
	3. Conceptualizar a través de un estudio la marca turística del municipio de Chía basados en la marca vigente del país 
	GLOBAL 
	1

	
	
	4. Identificar las problemáticas o necesidades puntuales que refleja el destino de chía
	GLOBAL 
	1

	
	
	 5. Medir la situación de la imagen institucional, definir la percepción de las problemáticas del municipio, las estrategias de comunicación empleadas y el manejo de medios.
	GLOBAL 
	1

	2
	CREACION DE LA MARCA 
	6. Definir la experiencia emocional y tangible de la marca turística
	GLOBAL 
	1

	
	
	7. Identificar la propuesta de la marca turística 
	GLOBAL 
	1

	
	
	8. Creación de identificador gráfico, analizar su percepción de aceptación, generar un manual de marca para el manejo de medios masivos, canales digitales etc. 
	GLOBAL 
	1

	
	
	9. Presentación de la marca turística del Municipio de Chía mediante un video de máximo 1:00 minuto para definir ajustes y aprobación final.
	GLOBAL 
	1

	
	
	10. Ajuste del video para la presentación final de la marca turística del municipio de Chía.
	GLOBAL 
	1

	3
	LANZAMIENTO DE LA MARCA 
	11. El lanzamiento de la  marca turística es un evento corporativo donde el objetivo es que el producto que se presenta, sea recordado por los asistentes, a través de todos los sentidos, durante todo el evento y luego del mismo. 
 Además se busca fomentar las relaciones de la Administración Municipal  y el posicionamiento de la marca turística, a través de su promoción institucional durante el evento.
Desde el momento en el que el contratista haga el lanzamiento de la marca esta pasara a ser propiedad de la Administración Municipal. 
Es muy importante el feedback con la empresa  que lanza el producto, la información y conocimiento de las características de la marca que se está promocionando, serán una gran guía para el desarrollo y programación del evento.  
Para este tipo de eventos se debe tener en cuenta el protocolo de lanzamiento de producto: discurso, presentación e imagen del producto, dando inicio al desarrollo del evento incluyendo cóctel o cena formal, es muy interesante brindar obsequios del producto a los asistentes para el cierre del evento.  

COCTEL MANHATTAN: Cóctel clásico a base de bebida obtenida por la destilación de la malta fermentada de cereales como cebada, trigo, centeno y maíz no menor a 5 años y su posterior envejecimiento en barriles de madera, tradicionalmente de roble blanco (de centeno o canadiense) y un destilado de uva macerado en hierbas servidas, en copa tipo coctel de 9 onzas  (200 Unidades)                                                                                                                          

CENA FORMAL: 130 gramos de cerdo en salsa de tamarindo, 130 gramos de pechuga a la florentina en salsa curry, arroz playero, ensalada de espárragos y frutas, puré torneado, postre durazno en almíbar con queso,  y bebida gaseosa de 250 ml   (100 Unidades)                                                                                                   OBSEQUIOS: Souvenirs promocionando la marca turística del Municipio de Chía (Esferos, Llaveros, Pocillos) 100 Unidades de cada uno                                                                                   
	GLOBAL 
	1


NOTA: Se hace necesario que la empresa  o persona natural que realice la marca genere a traves de una carta la cesion de los derechos intelectuales o de autor de la marca turisitca al Municipio de Chia.

	GRUPO # 2 PUBLICIDAD TURISTICA 

	ITEM 
	DESCRIPCION 
	CARACTERISTICAS 
	UNIDAD DE MEDIDA
	CANTIDAD

	1
	DISEÑO E IMPRESIÓN DEL PORTAFOLIO DE SERVICIO 
	Formato abierto: 21 x 14 cms, 40  páginas; Esmaltado de 200 grs a 4x4 tintas interiores; cubierta: 2 páginas propalcote C2S de 300 grs, 4x4 tintas. Acabados: grafado y repujado Uv parcial por las dos caras,  plastificado mate por las dos caras, cocido al lomo.                                                                                                                            DEBE INCLUIR:                                                                                                                                                       * Redacción por un periodista especializado en turismo                                                                                                           * Corrección de estilo                                                                                                                                          * Diseño y diagramación                                                                                                                                                                            * Pruebas                                                                                                                                                               * Impresión                                                                                                                                                           * Envió                                                                                                                                                         NOTA: El contratista debe entregar en medio físico y digital el diseño del portafolio 
	UNIDADES 
	2.900

	2
	BANCO DE IMÁGENES 
	Inventario de fotos de los atractivos y sitios más representativos del Municipio debe contener las siguientes características:                                                                                                                          * Mínimo (50) Cincuenta fotografías de más de 3.500 pixeles, formato JPG y TIFF A 300 dpi, cada fotografía debe contar con nombre del archivo, fecha, ciudad.                                                                          NOTA: Se deben entregar (02) Copias en digital en memorias USB de 64 GB. 
	GLOBAL 
	1

	3
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE LOS MAPA GUIA
	* Tamaño 24x34 cms plegado 18 cuerpos 36 páginas * Impresión 4x4 tintas papel esmaltado gloss importado de 200 grs  * Investigación turística especializada y textos por redactor turístico * Redacción y corrección de estilo  * Traducción al idioma ingles * Mapa  y plano de los principales atractivos turísticos del municipio * Diseño y diagramación del mapa guía * Banco de imágenes fotografía de alta de calidad * Machotes y pruebas previas de impresión e impresión final  * (Se deben entregar 7.000 Unidades en español y 3,000 traducidas al idioma ingles)
	UNIDADES
	10.000

	4
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE FOLLETOS
	 Formato (abiertos) 34 X 22 cms 12 páginas papel cote mate de 150 gms C2S 4X4 Tintas acabados plegado 3 cuerpos plastificados mate y laca UV cocido, Incluye redacción por periodista especializado en turismo, corrección de estilo, diseño y diagramación
	UNIDADES
	5.000

	5
	DISEÑO, PRODUCCION, INSTALACION Y DESISTALACION DE VALLAS PUBLICITARIAS
	Diseñar y producir vallas publicitarias Impresión Banner con medidas de 11,50 X 3,60 mts. 13 Onzas Tintas Eco solventes 1440 DPI instaladas y desinstaladas. La ubicación de estas vallas publicitarias se acordara con la Dirección de Turismo en espacios del Municipio de Chía. Las vallas deben contener fotografías de los atractivos turísticos más relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	UNIDADES 
	3

	6
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE PENDON MAS PORTAPENDON
	Base de plástico y metal, tamaño 1,60 X 0,60 cms, mochila para transportarlo, impresión full color, debe contener la marca turística del Municipio  y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	UNIDADES 
	1

	7
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE POSTALES 
	Tamaño 1/4 de carta medidas 10 x 13,3 cms, acabados  Uv parcial por la cara principal, fotografías tomadas del Banco de imágenes, plastificado mate por la cara principal, impresión 4X1, deben contener fotografías de los atractivos turísticos más relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	UNIDADES 
	2.000

	8
	DISEÑO Y ELABORACION DE LLAVEROS
	Troquelado full color diferentes figuras alusivas al Municipio de Chía y sus atractivos turísticos, deben contener fotografías de los atractivos turísticos más relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia" 
	UNIDADES 
	5.000


EQUIPO DE TRABAJO:

Se requiere un personal para la elaboración de estos documentos que cuente con los siguientes perfiles y que desarrolle las actividades descritas para cada uno:

	DESCRIPCION
	PERFIL
	EXPERIENCIA GENERAL
	EXPERIENCIA ESPECIFICA
	ACTIVIDADES A DESARROLLAR
	TIEMPO DE DECICACION %

	Director del

Proyecto
	Pregrado: Profesional en diseño industrial y/o áreas afines
	Experiencia general  a partir de la expedición de la tarjeta profesional y/o terminación de materias de mínimo de (03) años 
	Acreditar participación en mínimo (02) dos proyectos enfocados al diseño y/o producción de campañas para entidad pública.

	*Planificación del proyecto en todos sus aspectos, identificando las actividades a realizar, los recursos a poner en juego, los plazos y los costes previstos

*Dirección y coordinación de todos los recursos empleados en el proyecto.
	100 %

	Experto en publicidad
	Pregrado: Profesional en publicidad y/o áreas afines
	Experiencia general  a partir de la expedición de la tarjeta profesional y/o terminación de materias de mínimo de (02) años
	Acreditar participación en mínimo (01) un proyecto enfocado en  la formulación y/o, coordinación, y/o implementación, y/o gestión de políticas públicas, planes, programas y/o  proyectos sociales
	*Coordinación, ejecución, consultoría y asesoría en el desarrollo del proyecto desde la óptica publicitaria.


	70%

	Experto en diseño

grafico


	Pregrado: Profesional en diseño grafico y/o áreas afines
	Experiencia general  a partir de la expedición de la tarjeta profesional y/o terminación de materias de mínimo de (02) años
	Acreditar participación en mínimo (01) un proyecto enfocado en la  formulación y/o, coordinación, y/o implementación, y/o gestión de políticas públicas, planes, programas y/o  proyectos  sociales.
	*Coordinación, ejecución, consultoría y asesoría en el desarrollo del proyecto desde la óptica del diseño grafico.


	60%

	Experto en mercadeo
	Pregrado: Profesional en mercadeo y/o áreas afines
	Experiencia general a partir de la expedición de la tarjeta profesional y/o terminación de materias de mínimo de (02) años
	Acreditar participación en mínimo (01) un proyecto enfocado en actividades de tratamiento y análisis de bases de datos.
	* Coordinación, ejecución, consultoría y asesoría en el desarrollo del proyecto desde el mercadeo.
	60%


Para justificar lo solicitado en el cuadro anterior cada uno de los integrantes deberá presentar los siguientes documentos según sea el caso: 

EXPERIENCIA GENERAL

1. Fotocopia en la que acredite el título profesional y/o acta de grado.

2. Fotocopia de la tarjeta profesional y/o certificación de culminación de materias expedida por una entidad educativa legalmente constituida.

EXPERIENCIA ESPECÍFICA
1. Contratos y/o actas de liquidación y/o certificación donde conste la experiencia especifica solicitada.
2. Hoja de vida 
3. Carta donde se comprometa a cumplir con las actividades a desarrollar y el tiempo de dedicación solicitado anteriormente. 
En el caso de estudios adelantados en el exterior, fotocopia del diploma o del acta de grado y certificado de la homologación del título por parte de la autoridad competente. Es requisito mínimo para considerar una oferta, la acreditación del título profesional mediante la presentación de fotocopia del mismo, dentro de la propuesta.

Si no cumple con las condiciones mínimas establecidas del equipo de trabajo será inhabilitado.

 CRONOGRAMA
	GRUPO # 1 MARCA CHIA

	N°
	PROCESO
	ACTIVIDADES
	SEMANA 1
	SEMANA 2
	SEMANA 3

	1
	ESTUDIOS, ANALISIS, DIAGNOSTICO Y CONCEPTUALIZACION DE LA MARCA CHIA 
	1. Definir las fortalezas de chía para poder generar una oferta competitiva.
	 
	 
	 

	
	
	2. Estudios etnográficos para identificar atributos  geográficos específicos, la situación política y condiciones socioeconómicas.
	 
	 
	 

	
	
	3. Conceptualizar a través de un estudio la marca turística del municipio de Chía basados en la marca vigente del país 
	 
	 
	 

	
	
	4. Identificar las problemáticas o necesidades puntuales que refleja el destino de chía
	 
	 
	 

	
	
	 5. Medir la situación de la imagen institucional, definir la percepción de las problemáticas del municipio, las estrategias de comunicación empleadas y el manejo de medios.
	 
	 
	 

	2
	CREACION DE LA MARCA 
	6. Definir la experiencia emocional y tangible de la marca turística
	 
	 
	 

	
	
	7. Identificar la propuesta de la marca turística 
	 
	 
	 

	
	
	8. Creación de identificador gráfico, analizar su percepción de aceptación, generar un manual de marca para el manejo de medios masivos, canales digitales etc. 
	 
	 
	 

	
	
	9. Presentación de la marca turística del Municipio de Chía mediante un video de máximo 1:00 minuto para definir ajustes y aprobación final.
	 
	 
	 

	
	
	10. Ajuste del video para la presentación final de la marca turística del municipio de Chía.


	 
	 
	 

	3
	LANZAMIENTO DE LA MARCA 
	11. El lanzamiento de la  marca turística es un evento corporativo donde el objetivo es que el producto que se presenta, sea recordado por los asistentes, a través de todos los sentidos, durante todo el evento y luego del mismo. 
 Además se busca fomentar las relaciones de la Administración Municipal  y el posicionamiento de la marca turística, a través de su promoción institucional durante el evento.
Desde el momento en el que el contratista haga el lanzamiento de la marca esta pasara a ser propiedad de la Administración Municipal. 
Es muy importante el feedback con la empresa  que lanza el producto, la información y conocimiento de las características de la marca que se está promocionando, serán una gran guía para el desarrollo y programación del evento.  
Para este tipo de eventos se debe tener en cuenta el protocolo de lanzamiento de producto: discurso, presentación e imagen del producto, dando inicio al desarrollo del evento incluyendo cóctel o cena formal, es muy interesante brindar obsequios del producto a los asistentes para el cierre del evento.                 

COCTEL MANHATTAN: Cóctel clásico a base de bebida obtenida por la destilación de la malta fermentada de cereales como cebada, trigo, centeno y maíz no menor a 5 años y su posterior envejecimiento en barriles de madera, tradicionalmente de roble blanco (de centeno o canadiense) y un destilado de uva macerado en hierbas servidas, en copa tipo coctel de 9 onzas  (200 Unidades)                                                                                                                          

CENA FORMAL: 130 gramos de cerdo en salsa de tamarindo, 130 gramos de pechuga a la florentina en salsa curry, arroz playero, ensalada de espárragos y frutas, puré torneado, postre durazno en almíbar con queso,  y bebida gaseosa de 250 ml   (100 Unidades)                                                                                                   OBSEQUIOS: Souvenirs promocionando la marca turística del Municipio de Chía (Esferos, Llaveros, Pocillos) 100 Unidades de cada uno       
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	


	GRUPO # 2 PUBLICIDAD TURISTICA 

	N°
	PROCESO
	ACTIVIDADES
	SEMANA 1
	SEMANA 2
	SEMANA 3

	1
	DISEÑO E IMPRESIÓN DEL PORTAFOLIO DE SERVICIO 
	Formato abierto: 21 x 14 cms, 40  páginas; Esmaltado de 200 grs a 4x4 tintas interiores; cubierta: 2 páginas propalcote C2S de 300 grs, 4x4 tintas. Acabados: grafado y repujado Uv parcial por las dos caras,  plastificado mate por las dos caras, cocido al lomo.                                                                                        

DEBE INCLUIR:                                                                                                                                          * Redacción por un periodista especializado en turismo                                                                                                           * Corrección de estilo                                                                                                                          * Diseño y diagramación                                                                                                                                                                            * Pruebas                                                                                                                                               * Impresión                                                                                                                                             * Envió                                                                                                                                            NOTA: El contratista debe entregar en medio físico y digital el diseño del portafolio 
	 
	 
	 

	2
	BANCO DE IMÁGENES 
	Inventario de fotos de los atractivos y sitios más representativos del Municipio debe contener las siguientes características:                                                                                               * Mínimo (50) Cincuenta fotografías de más de 3.500 pixeles, formato JPG y TIFF A 300 dpi, cada fotografía debe contar con nombre del archivo, fecha, ciudad.                                                                                                               NOTA: Se deben entregar (02) Copias en digital en memorias USB de 64 GB. 
	 
	 
	 

	3
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE LOS MAPA GUIA
	* Tamaño 24x34 cms plegado 18 cuerpos 36 páginas * Impresión 4x4 tintas papel esmaltado gloss importado de 200 grs  * Investigación turística especializada y textos por redactor turístico * Redacción y corrección de estilo  * Traducción al idioma ingles * Mapa  y plano de los principales atractivos turísticos del municipio * Diseño y diagramación del mapa guía * Banco de imágenes fotografía de alta de calidad * Machotes y pruebas previas de impresión e impresión final  * (Se deben entregar 7.000 Unidades en español y 3,000 traducidas al idioma ingles)
	 
	 
	 

	4
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE FOLLETOS
	 Formato (abiertos) 34 X 22 cms 12 páginas papel cote mate de 150 gms C2S 4X4 Tintas acabados plegado 3 cuerpos plastificados mate y laca UV cocido, Incluye redacción por periodista especializado en turismo, corrección de estilo, diseño y diagramación
	 
	 
	 

	5
	DISEÑO, PRODUCCION, INSTALACION Y DESISTALACION DE VALLAS PUBLICITARIAS
	Diseñar y producir vallas publicitarias Impresión Banner con medidas de 11,50 X 3,60 mts. 13 Onzas Tintas Eco solventes 1440 DPI instaladas y desinstaladas. La ubicación de estas vallas publicitarias se acordara con la Dirección de Turismo en espacios del Municipio de Chía. Las vallas deben contener fotografías de los atractivos turísticos más relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	 
	 
	 

	6
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE PENDON MAS PORTAPENDON
	Base de plástico y metal, tamaño 1,60 X 0,60 cms, mochila para transportarlo, impresión full color, debe contener la marca turística del Municipio  y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	 
	 
	 

	7
	DISEÑO E IMPRESIÓN DE POSTALES 
	Tamaño 1/4 de carta medidas 10 x 13,3 cms, acabados  Uv parcial por la cara principal, fotografías tomadas del Banco de imágenes, plastificado mate por la cara principal, impresión 4X1, deben contener fotografías de los atractivos turísticos mas relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia"
	 
	 
	 

	8
	DISEÑO Y ELABORACION DE LLAVEROS
	Troquelado full color diferentes figuras alusivas al Municipio de Chía y sus atractivos turísticos, deben contener fotografías de los atractivos turísticos mas relevantes del Municipio así como la marca turística del Municipio y el lema de la Administración actual "Si... Marcamos la Diferencia" 
	 
	 
	 


5.         MODALIDAD DE SELECCIÓN:
Teniendo en cuenta el objeto a contratar y su cuantía, la modalidad de selección será de CONCURSO DE MERITO ABIERTO, la cual se regirá por lo dispuesto en la Ley 80 de 1993, la Ley 1150 de 2007, el Decreto Único Reglamentario 1082 de 2015, y demás normas que las modifiquen sustituyan y adicionen. 

6. PLAZO ESTIMADO DEL CONTRATO:  
El término estimado de ejecución del contrato será de  veinticinco (25) días contados a partir de la suscripción del Acta de Inicio y la vigencia del contrato se mantendrá durante el término de ejecución y cuatro (4) meses más, requeridos para adelantar su liquidación.
7. FECHA LÍMITE, DE RECEPCION DE PROPUESTA:

Los proponentes deberán presentar su oferta antes de la fecha y hora establecida en el cronograma de la presente convocatoria, Calle 10 No. 11-36 Piso 2° locales 223-224, Centro Comercial La Libertad, Alcaldía Municipal de Chía, Dirección de Contratación 

8. FORMA DE PRESENTACION DE LA PROPUESTA:

A. Cada oferente deberá presentar única y exclusivamente una oferta, y todos los documentos anexos a la misma deben diligenciarse y ser redactados en idioma castellano y se deben presentar mediante escrito elaborado en computador, en papelería del oferente o en su defecto en papel blanco. 

B. Los documentos en idioma extranjero, deberán venir acompañados de traducción oficial.

C. Los documentos habilitantes deben estar firmados  por la persona natural ó el representante legal del oferente o por apoderado que se haya constituido para este efecto. En caso de consorcios ó uniones temporales, la oferta deberá ser firmada por el representante designado, 

D. Los documentos habilitantes y la oferta debe ser presentada en un (1) original y una (1) copia del mismo tenor debidamente foliados, y se depositarán en sobres independientes. Se solicita que tanto el original como la copia de la oferta, sean numeradas en estricto orden consecutivo ascendente, incluyendo un índice de la misma (Tabla de Contenido)., deberá presentar copia de la oferta en medio magnético. 

E. La propuesta ECONÓMICA se deberá presentar en sobre cerrado e independiente a la propuesta técnica, en el que se identificará de la siguiente forma: PROPUESTA ECONOMICA. 

F.  El original y la copia de los documentos habilitantes y de la oferta, deberán ser entregados en sobres cerrados y separados, debidamente asegurada en carpeta con sus respectivos separadores y marcados o rotulados en su parte exterior así: 

a. Señores:

b. ALCALDIA MUNICIPAL DE CHIA

c. Calle 10 No. 11-36 Piso 2° locales 223-224, Centro Comercial La Libertad Chía (Cund.) 

d. Contiene: Oferta al proceso CM No. 012 DE 2016
e. Original (o Copia)

f. Objeto

g. Nombre del oferente y/o razón social

h. Nit

i. Dirección y teléfono

G. Todos los formatos que el pliego indique, deberán estar diligenciados dentro de la oferta que se presente a EL MUNICIPIO para participar en el presente proceso.

H. Las ofertas tendrán una validez mínima de noventa (90) días calendario, los cuales se contarán a partir del momento del cierre del presente proceso.

I. No se aceptará oferta alguna que sea enviada por correo electrónico o certificado y frente al evento en el que alguien actúe de esta manera, se procederá por parte de EL MUNICIPIO a regresarlo a la dirección reportada.

J. Todos los documentos exigidos dentro de este pliego de condiciones, deberán ser incluidos tanto en el original como en la copia de la oferta. En el caso de que se presente alguna discrepancia dentro del contenido del original frente a la copia, primará la información contenida en el original de la oferta.

K. No se aceptarán documentos que contengan tachaduras, borrones o enmendaduras que den lugar a diferentes interpretaciones o induzcan a error. Cuando ello suceda, EL MUNICIPIO procederá a solicitar al oferente, la aclaración respectiva, dentro del plazo que esta estime conveniente.

L. La falta de veracidad en la información suministrada en los documentos que integran la oferta, ocasionará el rechazo inmediato de la misma, sin perjuicio de poner en conocimiento el hecho a las autoridades competentes.

M. No se aceptan propuestas complementarias o modificatorias, ni observaciones, ni solicitudes de aclaraciones, presentadas con posterioridad a la fecha de entrega de propuestas del presente proceso de selección, sin perjuicio de la aplicación de las reglas de subsanabilidad conforme a lo previsto en los numerales 2, 3 y 4 del artículo 5° de la Ley 1150 de 2007.

N. En caso de presentarse diferencias en los valores expresados en letras y en números, se tomará el valor expresado en letras.
9. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y PRESUPUESTO OFICIAL: 
El presupuesto oficial para el presente proceso de selección es la suma de CIENTO SESENTA Y CUATRO MILLONES CIENTO VEINTIÚN MIL CINCUENTA Y CINCO PESOS M/CTE ($164.121.055) incluido IVA,  equivalente aproximadamente a 238,044622 SMMLV y demás descuentos de carácter Nacional, Departamental y Municipal vigentes al momento de la apertura del presente proceso y costos directos o indirectos que la ejecución del contrato conlleve. Este valor constituye el presupuesto oficial del proceso de selección y las propuestas no podrán excederlo.
El presupuesto está certificado de la siguiente manera:

	DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL

	CDP / RUBRO
	FECHA
	VALOR

	CDP: 2016001153

	Rubro 2301061101 Promoción del desarrollo turístico  Fuente: 1101 libre asignación 
	18/10/2016
	164.121.055

	TOTAL
	$164.121.055



10.       ACUERDOS COMERCIALES

      Proceso de Contratación está sujeto a los siguientes Acuerdos Comerciales.

	ACUERDO COMERCIAL
	ENTIDAD ESTATAL INCLUIDA
	PRESUPUESTO DEL PROCESO DE CONTRATACIÒN SUPERIOR AL VALOR DEL ACUERDO COMERCIAL
	EXCEPCIÒN APLICABLE ALPROCESO DE CONTRATACIÒN
	PROCESO DE CONTRATACIÒN CUBIERTO POR EL ACUERDO COMERCIAL

	ALIANZA PACIFICO
	CHILE
	SI
	NO
	NO
	NO

	
	MEXICO
	NO
	NO
	NO
	NO

	
	PERÙ
	SI
	NO
	NO
	NO

	CANADA
	NO
	NO
	NO
	NO

	CHILE
	SI
	NO
	NO
	NO

	ESTADOS UNIDOS
	NO
	NO
	NO
	NO

	ESTADOS ALC
	SI
	NO
	NO
	NO

	TRIANGULO NORTE
	EL SALVADOR
	SI
	SI
	SI
	NO

	
	GUATEMALA
	SI
	SI
	SI
	NO

	
	HONDURAS
	NO
	NO
	NO
	NO

	UNION EUROPEA
	SI
	NO
	NO
	NO

	COMUNIDAD ANDINA DE NACIONES
	SI
	SI
	NO
	SI


El presente Proceso de Contratación está cobijado por los Acuerdos Comerciales suscritos con la Decisión 439 de 1998 de la Secretaría de la CAN vigente para el Estado Colombiano. En consecuencia las Ofertas de bienes y servicios de países con los cuales Colombia tiene Acuerdos Comerciales vigentes que cubren éste Proceso de Contratación, serán tratados como Ofertas de bienes y servicios colombianos y tendrán derecho al puntaje para estimular la industria nacional de que trata la sección VII C
.
11. CONVOCATORIA LIMITADA A MIPYMES

De acuerdo con lo previsto por los artículos 2.2.1.2.4.2.2 y 2.2.1.2.4.2.3 del Decreto Único Reglamentario 1082 de 2015, y teniendo en cuenta que el presupuesto oficial en el presente Proceso de Contratación no es superior a ciento veinticinco mil dólares de los Estados unidos de América (USD125.000.oo), liquidados con la tasa de cambio que para el efecto determina el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, la presente convocatoria se limita a Mipymes 

12. CONDICIONES PARA PARTICIPAR EN EL PROCESO: 
De conformidad con lo establecido en el numeral 10 del artículo 2.2.1.1.2.1.2 del Decreto Único Reglamentario 1082 de 2015, se hace una descripción de las condiciones para participar en esta convocatoria, las personas naturales o jurídicas, Consorcio o Unión Temporal, siempre y cuando su objeto social les permita contratar con el objeto de la presente convocatoria, y no que estén incursas en las prohibiciones, inhabilidades o incompatibilidades señaladas por la Constitución, la Ley, y en especial los artículos 8° a 10° de la ley 80 de 1993, artículo 18 de la Ley 1150 de 2007 y demás normas vigentes complementarias y aplicables. 

La actividad u objeto social de los participantes debe relacionarse directamente con el objeto de la presente Convocatoria y la propuesta debe cumplir con todos los requisitos exigidos en el CAPITULO III, IV y en el ANEXO No. 1 del Pliego de Condiciones dentro de los cuales se tendrá en cuenta: 

a) CAPACIDAD DE CONTRATACIÓN DEL OFERENTE: La capacidad jurídica de las personas naturales o jurídicas, consorcio o Unión Temporal, para celebrar contratos con una entidad del estado, a) obligarse a cumplir el objeto del contrato y b) no estar incurso en inhabilidades o incompatibilidades que impidan la celebración del contrato. 

b) CAPACIDAD FINANCIERA 

Son mínimas condiciones que reflejan los aspectos financieras de los proponentes a través de su liquidez, endeudamiento y razón de cobertura de intereses, estas condiciones muestran la aptitud del proponente para cumplir cabalmente el objeto del contrato las cuales se certificaran con el Registro único de proponentes. 

c) CAPACIDAD ORGANIZACIONAL 

La capacidad organizacional es la aptitud de un proponente para cumplir oportuna y cabalmente con el objeto del contrato en función de su organización interna. 

d) EXPERIENCIA DEL OFERENTE 

Es la acreditación que puede presentar el proponente frente los contratos que ha ejecutado los cuales permiten verificar la competencia y desempeño para cumplir con el objeto del contrato. 

e) FACTORES DE PONDERACIÓN 

Los factores de ponderación establecen reglas claras fijadas en los pliegos de condiciones permitiendo una selección objetiva del contratista. 

13. El presente proceso de contratación o no está sujeto a lista de precalificación.
14. CRONOGRAMA 

	ACTIVIDAD
	FECHA
	LUGAR

	Publicación Aviso de convocatoria, estudios previos y proyecto de pliego de condiciones
	16 de Noviembre de 2016
	SECOP – www.colombiacompra.gov.co
Página web Entidad - www.chia-cundinamarca.gov.co

	Plazo para presentar observaciones al proyecto de Pliego de Condiciones e inscripción de Mipymes interesadas en participar en el proceso

(limitación de la convocatoria artículo 2.2.1.2.4.2.2 del Decreto Único Reglamentario No. 1082 de 2015)
	Del 17 al 23 de Noviembre de 2016 desde las 8:00 A.M. hasta las 5:00 P.M.
	En físico en la instalaciones de la Alcaldía Municipal de Chía 
Centro Comercial la Libertad, calle 10 No. 11-36 segundo (2)  piso, Locales 223 y 224
Dirección  de Contratación, o al correo electrónico: contratacionchia@gmail.com o  contratacion@chia.gov.co

	Respuesta a observaciones y sugerencias al proyecto de Pliego de Condiciones
	24 de Noviembre de 2016
	SECOP - www.colombiacompra.gov.co

	Expedición acto administrativo de apertura del proceso concurso de méritos
	24 de Noviembre de 2016
	SECOP - www.colombiacompra.gov.co

	Publicación pliego de condiciones definitivo
	24 de Noviembre de 2016
	SECOP - www.colombiacompra.gov.co

	Plazo para presentación de propuesta y audiencia de cierre
	Del 25 al 29 de Noviembre  del 2016 hasta las 10:30 A.M.
	Alcaldía Municipal de Chía, Dirección de Contratación  Centro Comercial la Libertad, calle 10 No. 11-36 segundo (2)  piso, Locales 223 y 224.


	Plazo máximo para expedir adendas
	28 de Noviembre de 2016
	SECOP - www.colombiacompra.gov.co

	Verificación de requisitos habilitantes, calificación técnica y reunión del Comité Evaluador
	29 de Noviembre de 2016 
	Alcaldía Municipal de Chía

	Publicación del informe de evaluación
	30  de Noviembre de 2016
	SECOP –

www.colombiacompra.gov.co


	Traslado del mismo para presentación de observaciones y termino para subsanar requisitos Habilitantes
	Del  1 al 5 de Diciembre 2016 de las 8:00 A.M. 2016 a las 5:00 P.M.
	SECOP –

www.colombiacompra.gov.co
Alcaldía Municipal de Chía,

Dirección de Contratación,  Centro Comercial la Libertad, calle 10 No. 11-36 segundo (2)  piso, Locales 223 y 224

	Respuesta a las observaciones presentadas a la evaluación y consolidación del Informe de orden de elegibilidad
	6 de Diciembre  de 2016


	SECOP –

www.colombiacompra.gov.co

	Apertura de la Propuesta Económica del oferente calificado en el primer orden de elegibilidad o el segundo si fuera aplicable y acto administrativo de adjudicación
	6 de Diciembre 2016 a las 10:30 A.M.
	SECOP –

www.colombiacompra.gov.co

	Publicación acto administrativo de adjudicación o declaratoria de desierto
	Dentro de los tres (3) días hábiles siguientes a la Adjudicación
	SECOP - www.colombiacompra.gov.co

	Firma, Perfeccionamiento del Contrato
	Dentro de los tres (3) días hábiles siguientes a la Adjudicación
	Alcaldía Municipal de Chía - Dirección de Contratación

Centro Comercial la Libertad, calle 10 No. 11-36 segundo (2)  piso, Locales 223 y 224

	Cumplimiento de los Requisitos de Ejecución
	Dentro de los cinco (05) días hábiles siguientes al perfeccionamiento del contrato
	Alcaldía Municipal de Chía - Dirección de Contratación

Centro Comercial la Libertad, calle 10 No. 11-36 segundo (2)  piso, Locales 223 y 224


El presente cronograma puede ser objeto de modificación desde la fecha de apertura del proceso si a ello hubiere lugar, la cual se realizará mediante adenda.

15. CONSULTA DE LOS DOCUMENTOS DEL PROCESO 

El pliego de condiciones, los estudios previos y demás documentación del presente proceso podrán ser consultados en la Dirección de Contratación, ubicada en la Carrera 11 No. 11-29 del Municipio de Chía en el horario de 8:00 A.M a 5:00 P.M y/o en el Portal Único de Contratación www.colombiacompra.gov.co 

Se expide dieciséis (16) días del mes de Noviembre de  2016.

(original firmado)
LEONARDO DONOSO RUÍZ

ALCALDE DEL MUNICIPIO DE CHÍA

Revisó: Sonia Yesmín González Pinzón – Directora de Contratación
Elaboró: Sol Margarita lancheros Mora. Prof. Universitario

� Colombia Compra Eficiente recomienda a las Entidades Estatales revisar el Manual para el manejo de los Acuerdos Comerciales en Procesos de Contratación con el fin de verificar la cobertura de Acuerdos Comerciales, CAN y demás aspectos relevantes.
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